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EMENTA

Interrelacbes e dimensdes material e simbdlica. Cultura local e global e a questdao do
multiculturalismo. O real e o virtual na cultura: territorialidade e identidade. Cultura e producéo
social do conhecimento. Informacao, democracia e cidadania. Governo eletrénico e incluséo digital.
Bibliotecas, arquivos e museus como espacos educacionais e culturais.

PROGRAMA

1. Cultura

1.1 Conceitos, concepgdes e interelagdes.

1.2 Natureza e desenvolvimento
2. Introducao as teorias da cultura

2.1. Cultura do ponto de vista antropol6gico

2.2. Cultura no sentido restrito

2.3. Cultura como tradicao e memoria
3. Cultura e Informacao

3.1. Conceitos e abordagens tedricas

3.2. Cultura, Biblioteconomia e Ciéncia da Informacéao
4. Politicas culturais

4.1. Definicbes

4.2. Politicas culturais no Brasil

4.3. Centros de cultura

4.4. AgGes
5. A Biblioteca como instituicao cultural

5.1. Acéao cultural

5.2. O papel do bibliotecério na agéo cultural
6. Cultura na Sociedade Contemporanea

6.1. As novas tecnologias, o individuo e a sociedade

6.2. Cibercultura

6.3. Industria cultural

6.4. Identidade cultural e modernidade




OBJETIVOS
O curso pretende possibilitar ao aluno:

a) identificar o conceito de cultura e suas Interelagdes com area de Biblioteconomia;

b) compreender os processos de producao de cultura e informagéao;

c) perceber a importancia das politicas culturais como fator de promog¢éao da cidadania;
d) elaborar e desenvolver agbes no campo da cultura
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PROCESSO DE AVALIACAO
A avaliagao do aluno durante a disciplina constitui-se:

- 2 (dois) Seminarios:

SEMINARIO A 20 pontos

SEMINARIO B 25 pontos
- 3 (trés) Avaliacoes:

12 AVALIACAO 10 pontos

22 AVALIACAO 10 pontos

32 AVALIACAO 10 pontos
- 1 (um) trabalho de campo/visitas:

PARTE ORAL 10 pontos

PARTE ESCRITA 05 pontos
- Atividades/leituras 10 pontos

OBSERVACOES:

O presente plano de ensino foi elaborado visando & transparéncia do planejamento da disciplina
Cultura e Informacgao, podendo sofrer alteragcdes que possibilitem ajustes de ordem complementar
a formagao académica e recomendacgdes didatico-pedagdgicas.




