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Optativa

EMENTA

Aliando teoria e pratica, a disciplina tem o objetivo de proporcionar uma reflexdo sobre as praticas e os
fluxos informacionais em contextos colaborativos digitais, bem como entender as formas de
colaboracgao online e a democratizagdo do acesso a informacgdo. Ao final da disciplina o aluno devera ser
capaz de planejar ambientes colaborativos, analisar criticamente as ferramentas de colaboragdo
existentes hoje na web; entender, produzir e saber propor modos de organizagdo da informagdo em
ambientes colaborativos digitais.

PROGRAMA

Fundamentos tedricos da produgdo, organizacdo e representagdo da informagdo em espacos digitais.
Sociedade da informagdo. Nog¢des de redes e redes sociais online. Documento Digital. A informagao em
contexto digital. Informagdo multimodal. Acesso aberto a informagdo. Democratizacdo do acesso a
informagdo. Web 2.0. Indexag¢do social. Nog¢bGes de colaboragdo. Elaboracdo de projetos de
acdo/intervencdo/pesquisa. Os ambientes digitais colaborativos. Produsage. Producdo e edicdo de
programas de radio.




OBJETIVOS

- Conhecer fundamentos tedricos da produgdo, organizacao e representacao da informagdao em espagos
digitais;

- Compreender as formas de democratiza¢do do acesso a informacao;

- Discutir os direitos autorais no contexto de compartilhamento de documentos digitais na
contemporaneidade;

- Propor modelos de representac¢do da informagdao em ambientes digitais;

- Elaborar projetos de acdo/intervencio/pesquisa;

- Conhecer a histéria do radio no Brasil;

- Conhecer a linguagem e as caracteristicas do veiculo radio para producgdo de programas variados;

- Dominar caracteristicas da linguagem radiofonica e edi¢do para a produgdo de programas.

METODOLOGIA
Aulas expositivas, Trabalhos em grupo, Avaliagao Individual, Gravagdes e edigdes.
A avaliagdo sera feita por meio das seguintes atividades:

- Avaliacdo individual (presenga/partic.) - 20 pontos

- Construgdo de projeto (grupo 5x4) - 25 pontos
- Producdo de programa (grupo 5x4) - 25 pontos
- Avaliacdo final - 30 pontos
ENCONTROS

AGOSTO - 8, 22, 29

SETEMBRO -5, 12, 19, 26

OUTUBRO - 3, 10, 17, 24

NOVEMBRO -7, 14, 21, 28

DEZEMBRO - 5 (prazo notas)
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