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Obijetivos:

O curso pretende possibilitar aos profissionais da informagéo:

v compreender os processos de produgao de cultura e informagao;

v perceber a importancia das politicas culturais como fator de promogéo da cidadania;
v’ elaborar e desenvolver acdes no campo da cultura.

Ementa:

Interrelagdes e dimensdes material e simbdlica. Cultura local e global e a questao do multiculturalismo. O real e o
virtual na cultura: territorialidade e identidade. Cultura e produgao social do conhecimento. Informacao,
democracia e cidadania. Governo eletrénico e inclusao digital. Bibliotecas, arquivos e museus como espagos
educacionais e culturais.

Métodos Didaticos:

O curso sera desenvolvido através de:

v’ aulas expositivas com quadro-negro e/ou recursos multimidia;

v’ discussao de textos;

v'  estudos de casos que realcem a importancia da disciplina e sua aplicagdo em situagdes do cotidiano;
v’ semindrios e palestras.

Conteudo Programatico:

1. Introducdo as teorias da cultura
1.1. Cultura do ponto de vista antropolégico
1.2. Cultura no sentido restrito (obras de arte e de pensamento)
1.3. Cultura como tradigdo e memoria
2. A biblioteca como instituigao de cultura
2.1. Acéo cultural
2.2. O papel do bibliotecéario na acéo cultural
3. Cultura na Sociedade Contemporanea
3.1. Industria cultural
3.2. As novas tecnologias, o individuo e a sociedade
3.3. Cultura na sociedade contemporanea: cibercultura

Processo de Avaliagao:
A avaliagdo se constituira de:
e 02 seminarios em grupo, avaliados em 30.0 pontos cada.
e  Participagéo individual nas discussoes e debates, 10 pontos
e Juri simulado, 15.0 pontos
e  Visita ao Centro Cultural, 15 pontos
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