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EMENTA 
 
Bases históricas, culturais e psicossociais da mentalidade nacional. Imaginário Nacional. 
Complexos ideo-afetivos. Complexos Culturais. Fenômenos de Massa e Mentalidade Coletiva. A 
idéia de um Destino Nacional. Desafios e possibilidades frente à gestão das informações. 
Utilização do ferramental psicológico para a compreensão e o manejo do comportamento do 
usuário da informação. O papel das primeiras experiências no comportamento informacional. 
Reforçadores primários, secundários e motivação informacional. Dinâmica dos relacionamentos e 
comportamento informacional. Etapas do desenvolvimento humano, conflitos e necessidades 
correlatos. Trabalhando com a idéia da cultura do consumidor de informação como “kit de 
sobrevivência”. Identificação de códigos culturais de diferentes consumidores de informação. 



Alternativas para a identificação de motivações superficiais, intermediárias e profundas para 
busca de informações e tomada de decisões. O problema gestão das subjetividades na relação com 
a informação. 
 
 
 
 
 



PROGRAMAÇAO DE ATIVIDADES 
 
Num. Data Conteúdo Ref. 

1. 15/03 Visão geral sobre os seminários 
Fenômenos de massa e mentalidade coletiva 

1 

2. 22/03 O mito do milênio 2 
3. 29/03 O imaginário português 3 
4. 05/04 O mito fundador do Brasil 4 
5. 12/04 O Brasil, no começo... 5 
6. 19/04 Identidade e Corrupção: uma introdução à noção de complexos 

culturais (leitura do texto e preparação para o seminário I) 
6 e 7 

7. 26/04 Seminário I 6 e 7 
8. 03/05 Empresa Brasil: Complexos Culturais brasileiros I (leitura de 

texto – preparação para as aulas seguintes) 
8, 9, 10, 
11 e 12 

9. 10/05 Empresa Brasil: Complexos Culturais brasileiros II (debate I e 
II) 

8, 9 e 10 

10. 17/05 Empresa Brasil: Complexos Culturais brasileiros III (debate III 
e IV) 

8, 11 e 
12 

11. 24/05 Psicologia das Massas e Psicologia Coletiva 13 
12. 31/05 Problemas Sociológicos e Psicológicos de grupos minoritários 14 e 15 
13. 07/06 O Futebol como hipótese de trabalho: cultura + inconsciente 16 e 17 
14. 14/06 Tentativas de aplicação da noção de “inconsciente no 

marketing” em gestão da informação: Literatura de avião I 
(leitura crítica) 

18 

15. 21/06 Tentativas de aplicação da noção de “inconsciente no 
marketing” em gestão da informação: Literatura de avião II 
(leitura crítica) – Entrega da auto-avaliação 

19 
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Excelente 2  Bom 1,4  Deficiente 0,6 
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Critérios Pontos 

1. Assiduidade (freqüência e pontualidade)  
2. Participação nas aulas  
3. Leituras complementares  
4. Intercâmbios com colegas  
5. Contribuição trazendo ao debate autores/áreas/temas de interesse   
Total  
 
JUSTIFICATIVA: 
 
 


