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Bases historicas, culturais e psicossociais da mentalidade nacional. Imagindrio Nacional.
Complexos ideo-afetivos. Complexos Culturais. Fendmenos de Massa e Mentalidade Coletiva. A
idéia de um Destino Nacional. Desafios e possibilidades frente a gestdo das informagdes.
Utilizacdo do ferramental psicolégico para a compreensdo € o manejo do comportamento do
usudrio da informacgdo. O papel das primeiras experiéncias no comportamento informacional.
Reforcadores primdrios, secunddrios e motivagao informacional. Dindmica dos relacionamentos e
comportamento informacional. Etapas do desenvolvimento humano, conflitos e necessidades
correlatos. Trabalhando com a idéia da cultura do consumidor de informacdo como “kit de
sobrevivéncia”. Identificacdo de cdédigos culturais de diferentes consumidores de informacao.




Alternativas para a identificagdo de motivagdes superficiais, intermedidrias e profundas para
busca de informacdes e tomada de decisdes. O problema gestdo das subjetividades na relacdo com
a informacgao.




PROGRAMACAO DE ATIVIDADES

Num. | Data | Contetdo Ref.

1. 18/03 | Visdo geral sobre os semindrios 1
Fendmenos de massa e mentalidade coletiva

2. | 25/03 | O mito do milénio 2

3. | 01/04 | O imagindrio portugués 3

4. | 08/04 | O mito fundador do Brasil 4

5. | 15/04 | O Brasil, no comeco... 5

6. | 29/04 | Identidade e Corrupg¢do: uma introdu¢do a no¢ao de complexos 6e7
culturais (leitura do texto e preparacdo para o semindrio I)

7. | 06/05 | Semindrio I 6e7

8. | 13/05 | Empresa Brasil: Complexos Culturais brasileiros I (leitura de 8,9, 10,
texto — preparacgdo para as aulas seguintes) 1Tel2

9. | 20/05 | Empresa Brasil: Complexos Culturais brasileiros II (debate Ie | 8,9¢ 10
1)

10.| 27/05 | Empresa Brasil: Complexos Culturais brasileiros III (debate III | 8, 11e
eIV) 12

11.| 03/06 | Psicologia das Massas e Psicologia Coletiva 13

12.] 10/06 | Problemas Sociolégicos e Psicoldgicos de grupos minoritarios 14¢15

13.| 17/06 | O Futebol como hipétese de trabalho: cultura + inconsciente 16el7

14.| 01/07 | Tentativas de aplica¢do da nocdo de “inconsciente no 18
marketing” em gestdo da informagdo: Literatura de avido I
(leitura critica)

15.| 08/07 | Tentativas de aplica¢do da nocdo de “inconsciente no 19

marketing” em gestdo da informagdo: Literatura de avido II
(leitura critica) — entrega da auto-avaliag@o
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Ficha de Auto -Avaliacao

Nome:

Disciplina:

Conceituagio:

Excelente 2 Bom 1,4 Deficiente 0,6

Muito Bom 1,6 Razoavel 1,0 Péssimo 0,0
Critérios Pontos

1. Assiduidade (freqiiéncia e pontualidade)

2. Participagdo nas aulas

3. Leituras complementares

4. IntercAmbios com colegas

5. Contribuicao trazendo ao debate autores/dreas/temas de interesse

Total

JUSTIFICATIVA:




